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Einflihrung

e \Was ist Internetrecht?
— Kein vollig neues Rechtsgebiet

— Einbindung eines neuen Mediums in bestehende
Vorschriften des Zivilrechts

— Flankierend neue europarechtliche Vorschriften,
namlich Signatur-, Fernabsatz-, E-Commerce-
Richtlinie

— Umsetzung in Osterreich im E-Commerce-Gesetz
(ECG)

— In BRD ist dieses Rechtsgebiet Tell des
Informationsrechts
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Einflihrung

* Allgemeines Zivilrecht

— Teil der Rechtsordnung, Rahmenbedingungen sind die Grundrechte
und Rechtsakte der EU

— Abgrenzung zum o6ffentlichen Recht, welches die Rech  tsbeziehungen
zwischen Burger und Staat regelt

— Grundsatz der Privatautonomie: den Staatsbtrgern st eht es offen, ihre
wechselseitigen Rechte und Pflichten frei zu regeln ; Beschrankungen
zwingende Normen zu Gunsten schutzwurdiger Bevolker ungsgruppen

— Rechtsquellen: ABGB, KSchG, IPR (EVU), Rom-ll-Veror dnung

— Rechtssubjekte: natirliche und juristische Personen , geschiitzt durch
Personlichkeitsrechte (Recht am Namen, Rechtam eig  enen Gut, Recht
auf Achtung der Ehre und des wirtschaftlichen Rufs)
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Einflihrung

» Das Rechtsgeschaft

— Arten der Rechtsgeschafte: einseitige/mehrseitige,;
entgeltliche/unentgeltliche; unter Lebenden/von Tod es
wegen; Verpflichtungs- und Verfligungsgeschéfte

— Willenserklarungen: Vertrag kommt durch
Ubereinstimmende Erklarungen der Vertragsparteien
(Angebot und Annahme) zustande. Grundsatzlich
formfrel, aul3er Gesetz schreibt Schriftlichkeit vor , ZB
Testament, Burgschaftserklarung
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EinfUhrung

» Das Rechtsgeschaft im Internet

— Allgemeine Grundsatze des Zivilrechts zum Vertragss  chluss gelten
auch im Internet

— Besonderheiten: Unwiderrufbarkeit abgegebener o _
Willenserklarungen und Zugang von e-mails bei Abruf moglichkeit
durch den Emptanger, vertra%)llch besteht die Moglic hkeit,
Angebote widerruflich zu gestalten

— Beweislast bei Bestreiten des Zugangs liegt beim Se  nder

— Bindungsfrist des Anbietenden ist kirzer, wird in d er Regel bei 2-3
Tagen liegen, vertraglich ist es maglich die Bindun gsfristim
Angebot festzulegen

— Eine Website ist kein Angebot sondern nur eine Einl adung ein
solches zu stellen

— Rechtsverbindlichkeit des Angebotes bei Online-Aukt lonen bei
Einstellung des Angebotes auf der Website von zB eB  ay
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Einflihrung

 Besonderheiten gelten im Rechtsverhaltnis zwischen
Unternehmer und Verbraucher, da zwingende
Bestimmungen zum Schutz des Verbrauchers existieren

 Unternehmen ist jede auf Dauer angelegte Organisati  on
selbstandiger wirtschaftlicher Tatigkeit, auch wenn sie
nicht auf Gewinn gerichtet ist. Somit ist jeder sel bstandig
Erwerbstatige prinzipiell Unternehmer.

o Geringfugig andere Verbraucherdefinition in
europarechtlichen Vorschriften (Rom |, EuGVO).
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EinfUhrung

* Vertragsabschluss unter Einbeziehung der Allgemeine n
Geschaftsbedingungen (AGB), auch die AGBH 2006 sind AGB.

 Einbeziehung

— Unerheblichkeit der Qualifikation des Vertragspartn ers als Verbraucher
oder Unternehmer

— AGB miussen ausdricklich oder stillschweigend zum Ve rtragsinhalt
gemacht werden

— Voraussetzung ist, dass der Verwender der AGB vor V  ertragsabschluss auf
diese hinweist und der Vertragspartner die Gelegenh  eit bekommt, von
diesen Kenntnis zu nehmen

— Maglichkeit der Kenntnisnahme (Link) reicht hiefir aus
— Sprache der AGB: empfehlenswert wie Rest der Websit e
— Einverstandnis des Gastes kann auch schlissig erkla rt werden




s forschung G OBERBAYERN

Einflihrung

* Geltungs- und Inhaltskontrolle
— Schutz vor groblich benachteiligenden Klauseln

— Geltungskontrolle, Problem der versteckten
Vertragsklauseln

— Inhaltskontrolle: Bestimmungen sind dann ungultig, wenn
sie ohne sachliche Rechtfertigung wesentliche _
Abweichungen von gesetzlichen Bestimmungen aufweise n.

— Angabe falscher Preise auf Grund von Tippfehlern
berechtigt zur Irrtumsanfechtung

— Katalog des § 6 KSchG: Aufzahlung von unwirksamen
Vertragsklauseln gegentber Verbrauchern
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Einflihrung

Es stand im Kleingedruckten! DaB ich
auf so ewas reinfallen muBte! Dabei dachte ich, ich
sei der einzige, der mit so Ublen Tricks arbeitet!
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Einflihrung

. Fernabsatz

» Alle Vertrage, die unter ausschlie3licher Verwendun g eines Fernkommunikationsmittels
ohne personliche Kontakte zwischen Verbraucher und Unternehmer zustande kommen

Weitere Voraussetzung, dass Unternehmer Uber organi  siertes Vertriebs- oder
Dienstleistungssystem verfligt, zB Website betreibt

* Erganzen Allgemeine Bestimmungen

* Vereinheitlicht in der EU durch Fernabsatzrichtlini e

*  Erweiterte Informations- und Bestatigungspflichten d es Unternehmers

* Voraussetzung ist die Abrufbarkeit der AGB auf Webs ite vor Vertragsabschluss

«  Ubermittlung der Informationen samt Bedingungen und Einzelheiten des Rucktrittsrechtes
mit ,dauerhaften Datentrager* bis zur Erfullung des Vertrages
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Einflihrung

o Rucktrittsrecht des Verbrauchers in AUT innerhalb v on7
Werktagen, Verlangerung auf max. 3 Monate bei
Verletzung der Informations- und Bestatigungspflicht en

e Schadenersatzanspruche aus Vorvertrag und _
Ur_l_telrlaplssungsanspruche aus Wettbewerbsrecht sind
maoglich.

* Freizeitdienstleistungen (Unterbrl_ngl(ung, Beforderun g,
Lieferung von Speisen oder Getranken etc.) sind
ausgenommen, sofern sich der Unternehmer bel
V_ertragijsab_schluss verpflichtet, die Dienstleistunge nzu
einem bestimmten Zeitpunkt oder innerhalb eines ﬁen au
angegebenen Zeitraums zu erbringen. Darunter fallen
auch Beherbergungsvertrage, die von Hotels
abgeschlossen werden.
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Einflihrung

» Grenzuberschreitende Sachverhalte
— Prinzip der freien Rechtswahl

— Ansonsten objektive Anknupfung: charakteristische
Leistung des Vertrages

— Sonderregelungen fur Unternehmer-/Verbraucherverhaltnis,
Beherbergungsvertrage fallen jedoch nicht darunter
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Einflihrung

e Gerichtsstand
— EuGVO: fur EU, EWR ohne Liechtenstein
— EuGVU: fur Danemark
— LGVU: fur Island, Norwegen, Schweiz

— Prinzipiell Wohnsitz des Beklagten, denkmaoglich Wah lgerichtsstand
des Erfullungsortes (Hotel), jedoch Berticksichtigun g der zwingenden
Verbraucherschutzbestimmungen: berufliche oder gewe rbliche
Tatigkeit des Unternehmers im Wohnsitzstaat des Ver  brauchers oder
Ausrichtung der Tatigkeit auf den Wohnsitzstaat des Verbrauchers

— Sonderfall des Ausrichtens durch passive Website, w ird momentan
vom Européaischen Gerichtshof behandelt.

— Ausrichten kann durch ausdrticklichen Hinweis auf de r Website oder
auch durch Sprache der Website vermieden werden, To  p Level
Domain ist irrelevant
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Immaterialguterrechte

* Allgemeines:

— Oberbegriff fir Rechte am geistigen Eigentum

— Kein Schutz der Idee, sondern des Arbeitsergebnisses
(Werk)

— Gewerbliche Schutzrechte (entstehen mit Eintragung in ein
Offentliches Register). Marke, Muster (Geschmacks- und
Gebrauchsmuster), Patent

— ImmaterialgUterrecht im engeren Sinn: Urheberrecht
— Verwandte Rechte: Wettbewerbsrecht, Namensrecht
— Prioritatsprinzip: Der zeitlich Frthere ist rechtlich St arkere
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Immaterialguterrechte

e Die Marke

— Dient dazu, Waren und Dienstleistungen eines
Unternehmens von solchen eines anderen Unternehmens
ZU unterscheiden

— Dauerhafte und verstandliche graphische Darstellung
(Hologramme, Klangmarken, korperliche Marken,
Werbeslogans, nicht jedoch Geruchsmarken)

— Wort-, Bild- oder Wortbildmarken




Immaterialguterrechte




Immaterialguterrechte

happing
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Immaterialguterrechte

» Absolute Registrierungshindernisse
— Hoheitszeichen, Prifzeichen, etc.
* Relative Registrierungshindernisse

— Fehlende Unterscheidungskraft, liegt nicht vor bei
Phantasiewdrtern im engeren und weiteren Sinn (zB ,Boss

fir Herrenbekleidung)
— Beschaffenheitsangaben (zB ,,Gourmet” flr Lebensmittel)
— Gattungsbezeichnungen (zB Tabasco, Farbenprofi)

— Eintragung mit Verkehrsgeltungsnachweis mdglich (auc h
Werbeslogans)
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Immaterialguterrechte

* Unterteilung der Waren- und Dienstleistungen in der Niz za
Klassifikation, zB Klasse 43: Dienstleistungen zur Verpflegung
und Beherbergung von Gasten

« Raumlicher Schutzbereich der Marke: nationale Marken, W IPO,
Gemeinschaftsmarke der EU

 |nhalt des Markenrechts

— Verbot der Nutzung der Marke durch Dritte zur Kennz ~ eichnung von Waren
und Dienstleistungen

— Verwechslungsgefahr im engeren und weiteren Sinn (B ei Domain ist auf
Inhalt der Website abzustellen)

— Bekannte Marke: Rufausbeutung, Rufgefahrdung, Verwd  sserung, Eye-
Catching

— Anspriche auf Unterlassung, angemessenes Entgelt un d Schadenersatz
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Immaterialguterrechte

e Lauterkeitsrecht
— Schutzt funktionierenden Wettbewerb
— Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG)
— b2b und b2c Bereich

— Unlautere Geschaftspraktiken (aggressive oder
irrefihrende)

— Schutz von Unternehmenskennzeichen und Werktitel etc. IN
8 9 UWG




s forschung G OBERBAYERN

Immaterialguterrechte

e Namensrecht

Bestandteil der Persdnlichkeit
— Kennzeichnungs- und Unterscheidungsfunktion

— Namensbestreitung: Leugnung des Rechts eines andere
eines Namens

— Namensanmal3ung (Hauptfall): Gebrauch eines fremden
Kennzeichnung eigener Waren und Dienstleistungen be
Verwechslungsgetahr

— Problem der Namensnennung: Name bezeichnet korrekt

n zur Fuhrung

‘Namens zur
| Vorliegen von

die

berechtigte Person, jedoch in"einem von dieser nich t veranlassten

Zusammenhang (zB Werbung)

— Auch Firmen und Firmenschlagwoérter von juristischen
Personenvereinigungen

Personen oder

— Internetdomain als Name? Ja, soweit ihnen Uber die blof3e

Adressierung hinaus Kennzeichnungs- und Unterscheidu
zukommt.

ngsfunktion
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Domainrecht

e Was ist eine Domain?

Kein Immaterialgtterrecht
Kein eigenstandiger Vermogenswert

e \Wozu dient eine Domain?

Primar Adressfunktion (IP-Adresse) daneben auch
Kennzeichnungsfunktion, da Internetuser die Domain
Betreiber der Website oder seiner angebotenen Waren
Dienstleistungen gleichsetzen.

Top-Level-Domains: zB com, de, at

Generische Domains (gTLD): zB com, org, biz
Gesponserte generische Domains: zB gov, travel
ICANN (Internet Corporation for Assigned Names and

oft auch mit dem

und

Numbers)




s forschung G OBERBAYERN

Domainrecht

 Second Level Domains
— nic.at Internetverwaltung- und Betriebsgesellschaft m b.H.
— EURId fur Top Level Domain .eu

— Aufgaben der Registrierungsbehdrden: Verwaltung der
Domains und Ermaoglichung einer ,who is* Abfrage




Domainrecht

e Kennzeichenkollisionen

* Prinzipiell keine Rechte aus der Registrierung als
Domain, nur bel Ingebrauchnahme als
Unternehmenskennzeichen

« Eingriff in gewerbliche Schutzrechte Dritter moglic h,
daher vornergehende Recherche empfehlenswert
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Domainrecht

e Domain/Marke

— Voraussetzung der kennzeichenmalfZigen Verwendung im geschaéftlichen
Verkehr (nicht bei privaten Websites, nicht bei rei  ner Registrierung)

— Vorliegen von Verwechslungsgefahr (nicht bei bekann ter Marke), wobei auf
den Inhalt der Website abgestellt wird, Top Level D  omain ist irrelevant

— First come, first served

— Auch Gattungsbegriffe als Domain moglich (zB mitwoh nzentrale.de),
Gefahr der Irrefihrung

— Zul&ssigkeit von kritisierenden Domains als Ausflus s der Meinungsfreiheit
— Kein Léschungsanspruch bei reiner Markenverletzung

— Kein Ubertragungsanspruch

— Streitschlichtung durch ICANN
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Domainrecht

 Links Markenrecherche:

— http://www.patentamt.at/Home/Markenschutz/Recherche/11 7
11.html

— http://register.dpma.de/DPMAregister/marke/schnellsuche
— http://www.wipo.int/ipdl/en/search/madrid/search-struct. jSp

— http://oami.europa.eu/CTMOnline/RequestManager/de_Sear
chBasic?transition=start&source=Login.html&language=d e
&application=CTMOnline
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Domainrecht

e Links Streitschlichtung
— http://www.wipo.int/amc/en/domains
— http://www.arb-forum.com/domains
— http://www.cpradr.org
— http://www.adndrc.org
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Domainrecht

e Domain/Name

— Eingriff bereits bei reiner Registrierung

— Namensrecht in § 43 ABGB, § 37 UGB umfassend geschiitz  t, darunter
fallen Familiennamen, Pseudonyme, Firma, politische Parteien,
Etablissementbezeichnungen (= Bezeichnung des Unter  nehmens),
Kommunen

— Namensanmal3ung (Zuordnungsverwirrung)

— Namensschutz fir Kommunen in AUT: Anderung der Rech tsprechung in
AUT im Jahr 2009, nunmehr gleiche Rechtslage wie in BRD,
Zuordnungsverwirrung tritt bereits durch Registrier ung ein (justizwache.at)

— Gilt auch fur Stadtteile, nicht jedoch fur Gebietsb ezeichnungen
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Domainrecht

« Domain/Unternehmenskennzeichen

— § 9 0st. UWG: nicht registrierte Marken, Firma,
Firmenschlagwort, Etablissementbezeichnung, Titel vo n
Druckwerken, Geschaftsabzeichen, Ausstattung von
Einrichtungen oder Waren

— Domain/Titel: zB Bezeichnung eines Mediums (,,Go")
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Domainrecht

« Haftung der Domainvergabestelle?

— Rechtslage AUT (OGH 4 Ob 166/00 s — fpo.at): Prinzipiel |
keine Haftung, auf3er wenn die Rechtsverletzung
offenkundig ist und eine entsprechende Aufforderung z ur
Beseitigung gestellt wurde.
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Domainrecht

o Lauterkeitsrecht: Domain-Grabbing etc.

— Wettbewerbsrechtlich relevante Behinderung iSd § 1 6st.
UWG

— Cyber-Squatting

— Domain-Name-Trafficing
— Typo-Squatting

— Catch-All-Funktion
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Domainrecht

o Exkurs Meta-Tags, Word-Stuffing, Keyword-
Advertising

— Meta-Tags: im Quelltext der Website, fur User nicht sic  htbar,
dadurch Eingriff in Kennzeichen und Namensrechte

— Word-Stuffing: unsichtbare Schrift auf Website, Rechts folge
wie bei Meta-Tags

— Keyword-Advertising: Werbemethode von
Suchmaschinenbetreibern, momentan mehrere
Vorlageantrage aus AUT und BRD beim Européaischen
Gerichtshof
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Urheberrecht

 Bedeutung des Urheberrechts flr den
Tourismusbereich

— komplexe Rechtsmaterie
— unabhangig von Registrierung und Copyright-Vermerk

— Entwicklung auf dem Gebiet der Informationstechnologi e
Insbesondere Digitalisierung von Werkstticken ermdgl| icht
Eingriffe in das Urheberrecht

— Rechtsquellen: dst. UrhG, World Copyright Treaty, World
Performers and Products Rights Treaty
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Urheberrecht

o Zweck
— Schutz der schopferischen Leistung des Urhebers
— Schutz gegen wirtschaftliche Auswertung
— Schutz gegen Verletzung seiner ideellen Interessen
— Recht auf angemessene finanzielle Beteiligung (Lize  nz)
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Urheberrecht

 Werk: Literatur, Tonkunst, bildende Kunst, Filmkunst

» Werkschutz: Personlichkeitsrechte (Schutz gegen Entst ellung,
Bearbeitung, etc. und Recht auf Namensnennung);
Vermogensrechte (Vervielfaltigung, Verbreitung,
Vermieten/Verleihen, Sendung, offentlicher Vortrag/off ~ entliche
Auffihrung, Ausstellung, offentliches

Zurverfigungstellen/offentliche Zuganglichmachung des
Werkes etc.)

 Rechtsnatur: vererblich, aber unter Lebenden nicht
Ubertragbar, Mdglichkeit der EinrAumung von
Werknutzungsrechten/-bewilligungen an Dritte
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Urheberrecht

* Verwertungsgesellschaften: AKM

e Tauschborsen: auch Download eines
urheberrechtlich geschutzten Werkes zu
Privatzwecken stellt eine Verletzung des
Vervielfaltigungsrechtes des Urhebers dar

 Urheberrechtsschutz der Website
— Datenbank

— Schutz der grafischen Gestaltung
— Multimediawerk in BRD
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Urheberrecht

e urheberrechtlicher Schutz von Texten

— Werktiefe: gewisse Originellitat erforderlich

— Werbeslogans/Werbeschlagworter geniel3en regelmaliig
keinen Schutz

— Prufen, ob allenfalls Titelschutz vorliegt

— das kleine Zitat ist zulassig, wenn selbstandiges
Sprachwerk vorliegt und Zitierregeln beachtet werden

— Musik in Notenform und Liedtexte sind regelmalfiig
urheberrechtlich geschutzt
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Urheberrecht

o urheberrechtlicher Schutz von Musik (auch Hintergrundmu sik
von Websites!)

» Sonderregeln fir Pressespiegel
» Urheberrechtsschutz von Webgrafiken (,gif“, ,jpg“)

— in der Regel urheberrechtlich geschutzt
— Rechtsfolgen

— angemessene Lizenzgebuhren fur unerlaubte Nutzung
(www.fotografen.at/rsv/rechner/index.htm)

— das Recht am eigenen Bild (8§ 78 6st. UrhG) ist zu be  achten (Verletzung
regelmalig dann, wenn Abgebildeter erkennbar ist un d seine berechtigten
Interessen verletzt werden)

— Gilt auch fur Webcam (keine genehmigungspflichtige Datenanwendung
gem. Datenschutzgesetz)
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Hyperlinks

« Definition/Arten
— Methode zur Prasentation und Vernetzung von Informa  tionen
— interner Link

— einfacher externer Link im Flief3text/Linkliste/Navi gationsframe:
URL wechselt im Fenster des Browsers

— Inline-Link: User wird nicht auf die verlinkte Webs ite weitergeleitet

— Frame-Link: Vernetzte Website erscheint in einem ei  genen Fenster
auf der eigenen Website

— Surface-Link: Link auf die Startseite der vernetzte n Website
— Deep-Link: Link auf eine Unterseite der vernetzten Website
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Hyperlinks

e Haftung fur Links

— Beschrankung der strafrechtlichen Verantwortung und
schadenersatzrechtlichen Haftung in AUT durch 8§ 17E CG
(keine Kenntnis der rechtswidrigen Informationen un d
unverzugliche Entfernung des Links nach Kenntniserl angung)

— Urheber- und wettbewerbsrechtlich ist das Setzen von Links
unbedenklich, Vorsicht bei Frame-Links, reinen
Zugangsdomains wegen Forderung fremden Wettbewerbs und
bel Solidarisierung mit dem Inhalt der verlinkten W ebsite (zB
Link im Fliel3text)

— Ausschluss der Haftung durch rechtliche Disclaimer?

— 0st. und dt. Rechtsprechung zu Urheber- und
Wettbewerbsrecht
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Internet-Service-Provider

» Definition: Ermdglicht Nutzern den Zugang zu den Dien sten des
Internets (E-Mail, www., Chatrooms, Newsgroups, etc.)

. Europarechtllche Verelnheltllchung durch E-Commerce-
Richtlinie

o Umsetzung in AUT durch ECG

. Herkunftsland Herkunftsort-, Bestlmmun(t;slandprlnzm

CIorlnz iell unterfallen Dienste der Informationsgese lIschaft

echtssystem, in dem der Anbieter nledergelassen | st)

e Arten

— Access-Provider

— Host-Provider

— Content-Provider

— Back-Bone-Provider
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Internet-Service-Provider

* Access- und Host-Provider
— haufigster Typ fur den Tourismusbereich

— Selbstverstandlich Haftung fur eigenes Verhalten un d das von
Erfullungsgenhilfen, Problemfeld betreffend der Frag e der Haftung far
das Verhalten Dritter

— Haftungsbeschrankungen hinsichtlich Schadenersatz u nd
strafrechtlicher Verantwortung in 88 13, 16 ECG

— Haftungsauslésend ,offensichtliche Rechtswidrigkeit “und deren
Kenntnis

— keine Beschrankung der verschuldensunabhangigen
Unterlassungsanspriche in AUT (8 19 ECG, Rechtsprech  ung OGH)
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Internet-Service-Provider

 Der Access-Provider: Schwerpunkt liegt auf dem
Transport von Daten in das und aus dem Internet

» feste oder dynamische IP-Adressen?

« Haftung des Access-Providers

— prinzipiell keine Haftung fur
Urheberrechtsverletzungen Dritter in AUT (OGH, 4 Ob

194/07 v)
— keine Uberwachungspflichten auRBer bei Vorliegen
konkreter Anhaltspunkte fur Missbrauch

— keine Verantwortlichkeit fur Inhalt der Websites,z  u
denen Zugang vermittelt wurde
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Internet-Service-Provider

* Auskunftspflichten des Access-Providers
— Ist ein Vermittler iSd ost. UrhG (EuGH 19.02.2009, C-5 57/07)

— Jedoch keine Auskunftspflicht, da unzulassige Verarbe itung
von Verkehrsdaten (OGH 14.07.2009, 4 Ob 41/09 x)

— Vorratsdatenspeicherung
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Internet-Service-Provider

o Der Host-Provider bietet neben dem Zugang zum Inter  net auch
Speicherplatz fir Websites und e-mail-Postfacher fi.  r Kunden an.

 Mdglichkeit der Haftung fur fremde Inhalte wegen Ve  rletzung von
Personlichkeitsrechten

« AUT: § 1330 Abs. 2 ABGB

 Recht auf freie Meinungsaul3erung: Beschrankt durch das Gebot der
Sachlichkeit und das Verbot von Wertungsexzessen, r  eine Werturteile sind
nicht Gberprufbar

» Beispiele aus der Hotellerie/Gastronomie fur
Tatsachenbehauptungen/Werturteile

 mdgliche Rechtsfolgen: verschuldensunabhangige Unte rlassungs- und
Schadenersatzanspriiche
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Internet-Service-Provider

e Verantwortlichkeit des Host-Providers

— Passivlegitimation wegen des Verbreitens von
unrichtigen Tatsachen

— Haftungsprivileg des § 16 ECG flr
Schadenersatzanspruche und strafrechtliche
Verantwortung

— gilt nicht fur verschuldensunabhangige
Unterlassungsanspriche

— Online-Gastebuch (OGH 21.12.2006, 6 Ob 178/04)
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Internet-Service-Provider

* Problem der ortlichen Zustandigkeit und des anwendb aren Rechts bei
Sachverhalten mit Auslandsbezug

— Trotz Beherbergungsvertrag handelt es sich um delik tische
Anspriche, somit Gerichtsstand nach Art. 5 Nr. 3
EuGVO/EuGVU/LGVU moglich, dt. BGH hat diese Frage de m EuGH
zur Vorabentscheidung vorgelegt (VI ZR 217/08)

— keine Regelung in der am 11.01.2009 in Kraft getret enen Rom I
Verordnung der EU, deshalb Prufung nach nationalen Normen,
Anknupfung bei Internetdelikten nach Erfolgs- oder H andlungsort
maoglich

— Jedenfalls einzelfallbezogene Prifung empfehlenswer  t
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Impressums- und zusatzliche
Informationspflichten

 ECG: trifft Diensteanbieter, die einen Dienst der |  nformationsgesellschaft
bereitstellen

e darunter fallen sémtliche Unternehmenshomepages
* noch nicht geklart fir private Websites mit Werbeba nnern

* Impressumspflicht gem. 8 5 ECG, Informationen sind ,, leicht und unmittelbar
zuganglich zur Verfiigung zu stellen®

* weitere Informationspflichten in 8 6 ECG fur kommerz  ielle Kommunikation (zB e-
mail), Preisauszeichnungsgesetz (zB Verpflichtung z ~ ur Angabe von Bruttopreisen)

und flr Rechtsgeschéafte im Fernabsatz (vgl. Kapitel ~Einfihrung®)
e  Ost. und dt. Rechtsprechung zur Auffindbarkeit und zum notwendigen Inhalt des
Impressums
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Impressums- und zusatzliche
Informationspflichten

 Mediengesetz ist auf Websites anwendbar (auch beie- mails
maoglich)

* Website ist periodisches elektronisches Medium (8 1 Ab s.1Z
5a lit. b MedienG)

« Medieninhaber (8 1 Abs. 1 Z 8 lit. b MedienG)

 Medienunternehmer (8 1 Abs. 1 Z 6 MedienG)

 Mediengesetz sieht Impressums- und Offenlegungspflich ten
vor, wobeil diese leicht und unmittelbar auffindbar sei n mussen.

 Impressum gem. 8§ 24 Abs. 3 MedienG (zusammen mit§5EC G
gem. § 24 Abs. 4 MedienG)

— Name oder die Firma
— Anschrift des Medieninhabers (vollstdndige Postadre sse)
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Impressums- und zusatzliche
Informationspflichten

e Offenlegung gem. § 25 Abs. 5 MedienG

e eingeschrankt fur Websites, die keinen tber die
Darstellung des personlichen Lebensbereiches oder d e
Prasentation des Medieninhabers hinausgehenden
Informationsgehalt aufweisen, der geeignet ist, die
Offentliche Meinungsbildung zu beeinflussen

e gemeinsam mit 8 5 ECG (,Impressum und Offenlegung®)
— Name oder Firma
— ggof. der Unternehmensgegenstand
— Wohnort oder Sitz des Medieninhabers




Impressums- und zusatzliche
Informationspflichten

e § 14 UGB sieht Verpflichtung fir in das
Firmenbuch eingetragene Unternehmer vor, auf
iIhren Websites folgende Angaben zu machen

o Gilt far samtliche im Firmenbuch eingetragene
Unternehmer ab 01.01.2010

 Angaben auch auf e-mails

Firma

Rechtsform

Sitz

Firmenbuchnummer

Firmenbuchgericht

— ggf. der Hinweis, dass sich der Unternehmer in Liqu idation befindet
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Impressums- und zusatzliche
Informationspflichten

e Musterimpressum (,Impressum und Offenlegung®) bei
ﬁrévl\éendbarkelt von 8 5 ECG, § 25 Abs. 5 MedienG, § 14

 Diensteanbieter/Medieninhaber:
— Name/Firma
— Rechtsform
— Unternehmensgegenstand
— Adresse
— E-Mall
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Impressums- und zusatzliche
Informationspflichten

— Firmenbuchnummer

— Firmenbuchgericht

— Aufsichtsbehdorde

— Kammer/Berufsverband

— Berufsbezeichnung

— Berufsbezeichnung verliehen in

— anwendbare gewerbe- bzw. berufsrechtliche Vorschriften

— Zugang zu den gewerbe- bzw. berufsrechtlichen
Vorschriften

— UID-Nummer
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Werbung mit E-Mall

* Unterscheidung von einfacher e-mail Werbung (e-
mails an einen oder mehrere Empfanger zu
Werbezwecken) und erweiterte e-mail Werbung
(Mailing-Lists oder Newsletter)

* Prinzipiell Unzulassigkeit der einfachen e-maill
Werbung (auch Anfrage per e-mail, ob jemand in
Hinkunft Werbe-e-mails erhalten will) und
Massensendungen (mehr als 50 Empfanger) auch
ohne Werbezwecke (8 107 Abs. 2
Telekommunikationsgesetz TKG)




Werbung mit E-Mall

* Erlaubnis der e-mail Werbung an Empfanger, wenn
der Absender die ausdrickliche oder
stillschweigende, jederzeit widerrufliche
Zustimmung des Empfanger hat, ihm e-mails
zukommen zu lassen. Zustimmung nicht in AGB, da
moglicherweise ungewohnlicher und nachteliliger
Vertragsbestandtell

« Widerruf auch durch Eintragung in die ,,Robinson-
Liste“ bei der Rundfunk und Telekom Regulierungs-
GmbH maoglich (8 7 Abs. 2 ECG)
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Werbung mit E-Mall

e Ansonsten gem. 8 107 Abs. 3 TKG nur dann zulassig,
wenn der Absender die Kontaktinformationen fir die
Nachricht im Zusammenhang mit dem Verkauf oder
einer Dienstleistung an seine Kunden erhalten hat
und diese Nachricht zur Direktwerbung flr eigene
ahnliche Produkte oder Dienstleistungen erfolgt und
der Empfanger klar und deutlich die Moglichkeit hat
eine solche Nutzung dieser Kontaktinformationen
jederzeit abzulehnen und auch kein Eintrag in die
Robinson-Liste vorliegt.
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Werbung mit E-Mall

« Sonstige Anforderungen an e-mail Werbung:

— ldentitat des Absenders und authentische e-mail Adre sse
erforderlich

— Kennzeichnung als Werbung

— Klarstellung des Absenders

— Informationspflichten nach § 14 UGB

— Informationspflichten bei Fernabsatz-Rechtsgeschaften

— Bestehen der Mdglichkeit e-mail Werbung jederzeit
abzulehnen (zB ,Wenn Sie keine Werbung mehr wiinschen ,
schicken Sie einfach ein e-mail an folgende Adresse 22
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Werbung mit E-Mall

* Mailing-Lists: Tellnahme an themenbezogenen
Diskussionsforen, wobel e-mail an alle eingetragenen
Teilnehmer versandt wird. Bei Werbezwecken prinzipiell
unzulassig, aul3er Zustimmung der Empfanger oder gem. § 1 07

Abs. 3 TKG
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Werbung mit E-Mall

 Newsletter: periodische Informationen via e-mail, w  elche
vom Betreiber einer Website angeboten werden und an In
eine Liste eingetragene User verschickt werden

o Ausdrickliche Zustimmung zum Erhalt dieses
Newsletters notwendig (durch Eintrag in die Liste)

* Impressumspflicht nach MedienG, sofern mind. 4
Newsletter pro Kalenderjahr versendet werden

 Werbeeinschaltungen in Newslettern sind grundsatzli ch
zulassig, sofern diese optisch abgegrenzt und
entsprechend gekennzeichnet sind.




Danke fur lhre Aufmerksamkeit!

Dr. Markus Kroner

Rechtsanwalt (AUT, BRD)

Telefon: 0662/82 31 33
Fax: 0662/82 31 33-11
office@legalcounsel.at
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