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Thema für heute

Überblick
Online Marketing Universum
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BasicsSuchmaschinen

BASICS



Einführung ins Suchmaschinenmarketing roeck@interline.at Mai 2009

Quelle: www.webhits.de

Quelle http://www.search-this.com/search-engine-decoder/

Das Suchmaschinen Universum

Funktionsweise

• Fazit : bei Google, MSN und 
Yahoo sollten Sie unbedingt 
vertreten sein!

• denn -> Informationen 
verteilen sich im 
„Gießkannenprinzip “
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Basics
Suchmaschinen

Freundlichkeit
Wie sollte Ihre Webseite vorbereitet sein, damit si e gut gefunden wird?
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Wie sieht die Suchmaschine Ihre Website?

http://www.spider-simulator.com/en/

Freundlichkeit

Fazit : 
wichtige Suchwörter müssen in Ihre Webseite 
an vielen Stellen in die Seite eingearbeitet werden

User lieben Bilder – Suchmaschinen lieben Text!
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site:www.domainname.at

Gut gemacht!

Vollständig 
alle Seiten Sind bei der 
Suchmaschine
eingelesen

schöne Titel

Sind alle meine Seiten bei Google angemeldet?

Freundlichkeit
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Seite nicht gelistet – was nun?

http://www.google.de/addurl/?continue=/addurl

FORTGESCHRITTENEN INFO

Erstellen sie eine Sitemap
=Inhaltsverzeichnis und 
melden sie dieses an

Freundlichkeit
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• 1. im Quellcode (=Metatags)
• 2. Text
• 3. Seitentitel
• 4. Überschriften
• 5. Links
• 6. Grafiken
• 7. Dateinamen  
• 8. Domainnamen

Keywords müssen an vielen entscheidenden Stellen vorkommen: 

Die Beschlagwortung der Seite

Freundlichkeit

FORTGESCHRITTENEN INFO

Vermeiden Sie übertriebenen Wiederholungen (=Keywordstuffing).
Weniger ist mehr!
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Beispiel :)
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Die wichtigsten Metainformationen

Freundlichkeit

1
• <title >Hotel Eugendorf, Hotel Umgebung Salzburg</title> 

<meta name="keywords " content="Hotel Eugendorf"> 

• <meta name="description " content="Hotel Eugendorf -
Neuwirt. Hotel in Eugendorf bei Salzburg mit 30 Betten in 
hellen, freundlich eingerichteten Zimmern erwarten Sie. Drei 
Sterne stehen hier für Behaglichkeit behagliche 
Wohnlichkeit."> 

Rechte Maustaste
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Suchmaschinen-Text-Maschine

Ein Beispiel

1

Schlüsselwörter

Beschreibung für
Google (=Description)

Titel 

Hotel Umgebung 
Salzburg Sauna

Hotel – Eugendorf 
bei Salzburg – 3 
Stern 

Seite WellnessStartseite

TIPP: 
Konzentrieren sie sich pro 
Seite auf ca. 3 Keywords
und „spielen“ sie damit.
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Splash Screen

Besser wäre Text mit Bildern:
Wer – Was – Wann – Wo – Wie – Warum – Woher
Machen Sie den User neugierig und ziehen sie
ihn langsam in die Seite.
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Basics
Suchmaschinen

Geo Codierung
Wie sollte Ihre Webseite vorbereitet sein, damit si e gut gefunden wird?
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GEO Codierung

Check: Angemeldet
im Google Branchen-
Verzeichnis? 
-> Google Maps
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Basics
Auswahl „richtiger“

Keywords
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Was nützt eine schöne Position bei Google, 
wenn niemand danach sucht ...

Keywordvorschläge
aus der Google Datenbank 
zum Thema Hotel Salzburg…

Quelle:
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal

Keywörter
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Google Trends!

http://www.google.de/trends?q=Salzburg%2C+
Ischgl&ctab=0&geo=DE&geor=all&date=all&sort=0

Keywörter

Trends erkennen …
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Landingpages

http://hotel-salzburg-eugendorf-neuwirt.at/hotel_salzburg_stadtnaehe.htm

FORTGESCHRITTENEN INFO

Erstellen von Landingpages
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Suchmaschinen-Text-Maschine

Ein Beispiel

Schlüsselwörter

Beschreibung für
Google (=Description)

Titel 

Hotel Umgebung 
Salzburg Sauna

Hotel – Eugendorf 
bei Salzburg – 3 
Stern 

Seite WellnessStartseite

TIPP: 
Konzentrieren sie sich pro 
Seite auf ca. 3 Keywords
und „spielen“ sie damit.
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Statistik

http://www.hotel-paraiso.com/webalizer/usage_200811.html

Um Suchmaschinen Marketing
Machen zu können, benötigen
sie ihre Statistik! 

(-> Provider Nachfragen wegen Zugangsdaten)

Achtung! Schützen Sie ihre Statistik
mit Kennwort



Einführung ins Suchmaschinenmarketing roeck@interline.at Mai 2009

Basics
Suchmaschinen

Verlinkungen 
„Machen Sie sich bei anderen bekannt…“
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Der Pagerank (PR) gibt die Linkpopularität für eine Webseite an. Also den 
Bekanntheitsgrad oder die Reichweite. Wert zwischen 0 und 10.

Daher versuchen sie auf Partnerseiten Links und Emp fehlungen auf Ihre 
Webpage zu erhalten. Ein gutes Verlinkungskonzept ist wichtig! 

Links

Pagerank abfragen http://www.gaijin.at/olsgprank.php FORTGESCHRITTENEN INFO
Download Google Toolbar
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Search Engine Extention für Firefox http://www.seoquake.com/

Zeigt wichtige Infos fürs Suchmaschinen Management auf einen Blick.

FORTGESCHRITTENEN INFO

Links

SEO Quake Download für Firefox
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Sind Sie in guter Nachbarschaft?

FORTGESCHRITTENEN INFO

Diese Information ist 

für die Suchmaschine

wichtig um zu erkennen,
wie ihr Auftritt inhaltlich 
einzuordnen ist.

Netzwerke

www.touchgraph .com/TGGoogleBrowser .html
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AJAX
ein Putzmittel

ein Fußballverein

ein Programmiersprache
Ein Ort in Kanada

König Telamon

Die Suchmaschine erkennt die Bedeutung aus der Dokumentenstruktur 
und der inhaltlichen Nachbarschaft – der „Neighbourhood “ - der 
Informationen. 

Ein Stern

Experiment

wenn alle anlinkenden Seiten aus dem Thema Internet stammen - häufig Worte wie Software und 
Programmierung vorkommen – kann es sich nur um die Programmiersprache AJAX handeln!

Bedeutung
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Achten Sie auf die Qualität der externen 
und internen Links

Links

Welchen Link halten sie für besser?

Mehr zum Wastlwirt lesen …

Wellnesshotel Wastlwirt in Salzburg
mehr dazu lesen …
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Sammeln Sie Links von Internetseiten mit hoher Page rank

• Hinterlegen Sie ihre Bilder bei 

Flickr.com (Fotoportal), Ihre Videos 

bei Youtube .com (Videoportal)

• melden Sie sich bei Qype  
(sehr großer Städteführer) an.

• machen Sie PR bei Holidaycheck.de
und Tripadvisor.com. Bitten sie  
Gäste um  Kommentare.  

Linkstrategien

FORTGESCHRITTENEN INFO
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Fortgeschrittene 
Techniken

Produzieren Sie Seiten 

Sammeln Sie Links

Erstellen Sie Seiten 

Sammeln Sie Links

Sammeln Sie Links
FORTGESCHRITTENEN INFO

Erstellen Sie einen Blog

http://blog.plazahotel.de/

Werden Sie zum Informations-Schwergewicht!
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BasicsSeiten Stärke
= Page Strenght Zusammenfassung

Zusammenfassung
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Suchmaschinen beachten mehrere dutzende Informationen einer 

Website, um die Stärke der Seite zu errechnen. 

Erschwerend für das optimale Ranking ist, dass jede Suchmaschine Einträge und Variablen anders 

gewichtet. Und das Bewertungsalgorithmen immer wieder geändert werden.

Basics: Metatags, Keywortdichte, Backlinks, PageRank, Alexa Traffic, 

Eintrag Open Directory, Alter und Aktualität, Domainnamen, Dateinamen

Zusammenfassung
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Punkten durch Technische Korrektheit & Erreichbarke it (Accessiblity)

• Prüfen Sie Ihre Seite auf tote Links 
Links http://www.dead-links.com/check_links.php http://validator.w3.org/checklink

• Verwenden Sie bei dynamischen Seiten 
Suchmaschinenfreundliche Urls (URL Rewrite )

http://www.widgets.com/product-categoryid-1-product id-10.htm 
http://www.widgets.com/product.php?categoryid=1&pro ductid=10

• Durch Standards und Barrierefreiheit punkten: 
Setzen Sie bei der Umsetzung auf tabellenloses Design , XHTML 
& CSS. http://labs.google.com/accessible/.

Zusammenfassung
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Punkten durch gute Binnenverlinkung (interne Verlin kung)

• Bieten Sie eine Sitemap und melden Sie diese bei der 
Suchmaschine an.  http://www.xml-sitemaps.com/index.php

• Bieten Sie der Suchmaschine eine robots.txt
http://www.123promotion.co.uk/tools/robotstxtgenerator.php

Punkten durch externe Linkpartnerschaften

• Setzen Sie auf Themengleichartigkeit , und auf gut frequentierte
Seiten.

• Legen Sie Wert auf semantisch korrekte externe Links . 
Statt „Weiterlesen“, besser „Salzburger Wellnesshotel Hanslwirt“.

Werden Sie zum „Informationsschwergewicht“

Zusammenfassung
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Stärke
um Suchmaschinen auf

10 Tipps
alle Fälle zu vertreiben!
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10 Tipps

• Klotzen statt Kleckern! Verwenden Sie so viele Schlüsselwörter wie 
möglich in Ihrer Seite. (Keywordstuffing)

• Um noch mehr Worte reinzupacken, schreiben Sie Ihre Schlüsselwörter mit 
weißer Schrift auf weißem Grund (unsichtbare Schlüsselwörter)

• Links bringen‘s. Verwenden Sie möglichst viele unsichtbare Links 
um die Suchmaschine zu verführen! (unsichtbare Links)

• Setzen Sie auf exotische Schlüsselwörter ! Nur die erste Position ist 
es, was bei Google zählt! (falsche Keywords)

• Reservieren Sie ganz lange Domainnamen mit vielen Bindestrichen 
und Keywords – hotel-salzburg-wals-huberbauer.at (Keywordstuffing)

zum Vertreiben der Suchmaschine
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• Machen Sie keine Unterschiede! Beschlagworten und betiteln Sie alle Seiten gleich! 
(Beschlagwortung)

• Machen Sie es spannend. Verwenden Sie als Seitentitel und Startseite „Herzlich 
Willkommen“! Warum sollte man sofort preisgeben, wer man ist, was man anbietet 
und wo man sitzt? (Information kommuniziert zu langsam )

• Verlinken Sie auf Seiten, die nicht existieren! ( Error 404 Seite nicht gefunden)

• Erzeugen Sie Emotionen und starten Sie mit einem einladenden grafischen 

„Splash Screen“ mit vielen Bildern ohne Worte. (Text und Beschlagwortung fehlt häufig)

• Buchen Sie einen Server auf den Fitschie-Inseln, der langsam reagiert und durch häufige 

Downzeiten glänzt. (Servergeschwindigkeit)

10 Tipps
zum Vertreiben der Suchmaschine
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Well done!

Und wenn das alles nicht hilft! 

Machen Sie einen Relaunch Ihrer Site:

• Löschen Sie den bestehenden Internetauftritt . Ändern Sie die 
komplette Verzeichnisstruktur , benennen Sie alle Dateien um.
Spielen Sie alles neu auf! Melden Sie alles neu an!

• Spätestens jetzt, verlieren Sie damit Garantie Ihre besten 
Positionen bei Google für mindestens ½ Jahr …(Google stößt beim 
Crawlen auf gelöschte Seiten und verbannt diese aus dem Index)

10 Tipps
zum Vertreiben der Suchmaschine
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http://www.lexikon-suchmaschinenoptimierung.de/ 

Literatur

Fachbegriffe / Glossar 

Website Boosting. Suchmaschinen-
Optimierung, Usability, Webseiten-Marketing
von Mario Fischer

Service
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Goodies

Service

PDFs erstellen mit 
http://www.pdf995.com/download.html

pdf955
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Floorplanner.com zum Erstellen Ihrer Zimmerskizzen

Web2Date von Data Becker zum Erstellen und Warten ihrer 

Homepage - für kleine Betriebe zum Selbstmachen geeignet.

Joomla.com Content Management System. Einfach zum 

Einbauen für ihre Agentur. 

JAlbum zum Erstellen von Diashows. Do-it-your-Selfe. 

Goodies

Service
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Mag. Angelika M. Röck
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Danke!
Mehr Zugriffe auf

Ihre Web-Seite bringen …

Suchmaschinen Basics

https://www.xing.com/profile/Angelika_Roeck


